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B R I E F

UN RESORT “VILLAGGIO DELLE VACANZE” CHE

SI BASA SU ABITAZIONI-TENDE,

MA CHE

NON È AFFATTO UN CAMPEGGIO.

S i  t r a t t a  i n f a t t i  d i
u n  “  C a m p ”  d i  G r a n  L u s s o  ( t i p o  q u e l l i  d e i  S a f a r i ) ,  

a b b i n a t o  a  n u o v e  f o r m u l e  d i  V a c a n z e :    
W e l l n e s s ,  E s p e r i e n z e  d i  C u l t u r a  e   T e r a p i e  o l i s t i c h e ,

A l i m e n t a z i o n e  s a n a  e  n a t u r a l e ,  C a m p o  e s t i v o  p e r  b a m b i n i ,  …

 ( è  una  so r ta  d i  C l ub  Med i te r ranee  mo l to  i nnova t i vo :  i nnova to  ne l l e  moda l i t à  d i  f ru i z i one ,  ne i
se rv i z i ,  ne i  …  )
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P R E M E S S A

LA SITUAZIONE ATTUALE DEL MERCATO DELLE

VACANZE

L A  C R I S I  C OM E  NU O V A  C O N D I Z IO N E  S T A B I L E

(P E R  I L  NU O V O  B U S I N E S S )

La  c r i s i  non  è  un  even to  passeggero ,  ma  una  cond i z i one  con  la  qua l e  s i  dov rà  impara re  a
conv i ve re .  I l  Bus i ness  deve  qu ind i  t ras fo rmars i  pe r  po te rs i  ada t ta re  a  ques t a  nuova  cond i z i one
(ne l l e  qua l i t à  e  ne l l e  moda l i t à  d i  e rogaz i one  de l l ' o f fe r ta :  s i  t ra t ta  d i  r i pensa re  da l l a  base  i  vecch i
mode l l i  d i  bus i ness ) .

Come  tu t te  l e  s i tuaz ion i  d i  c r i s i  que l l a  a t tua l e  è  u n  m o m e n t o  d i  s t r a o r d i n a r i a
o p p o r t u n i t à  p e r  l ’ a v v i a m e n t o  d i  n u o v i  b u s i n e s s .

S i  può  pa ragonare  l ’ a t tua l e  s i tuaz i one  ad  una  fase  d i  “dopoguer ra ” ;  ne l l a  qua l e  è  necessa r i o
r i o rgan i z za re  i  bus i ness  in  una  s i tuaz i one  c r i t i c a :  v i  è  una  sca r sa  d i spon ib i l i t à  f i nanz i a r i a  da
par te  de l  pubb l i co  ma  anche ,  con temporaneamente ,  una  fo r te  domanda  d i  “ cose  nuove”  (nuove
fo rme  d i  qua l i t à  p i ù  essenz i a l i  pe r  l ' uomo) .

Una  eccez i ona l e  oppo r tun i t à  è  fo rn i t a ,  i n  ques ta  fase  d i  c r i s i ,  dag l i  abbondant i  spaz i  l a sc i a t i
v i a  v i a  l i be r i  su l  merca to  da l l e  Az i ende  che  non  non  sono  i n  g rado  d i  ada t t a r s i  a l l e  nuove  rego l e .  

 La  C r i s i  de f i n i s ce  qu ind i  nuove  rego l e  che  s i  basano  sos tanz i a lmente  su  due  fa t to r i :

■  i  c l ient i  hanno  nuove  es igenze   (meno  “ supe r- consum i smo”  e  p i ù  “ sos tanza ” :  magg io r
a t tenz ione  per  l ' a spe t to  umano,  pe r  l a  sa l u te  f i s i c a  e  menta l e ,  pe r  l a  qua l i t à  de l l e  re l az ion i
umana ,  m ig l i o ra re  se  s tess i ,  …) .

■  ed  hanno  minor  d ispon ib i l i tà  f inanz iar ia   (ma  permane  l a  r i ch i es ta  d i  sodd i s faz i one  d i
p receden t i  ab i tud in i ,  come  que l l a  de l l e  “vacanze  a l  mare” ) .

E '  qu i nd i  necessa r i o  i nven ta re  nuove  fo rmule  pe r  sodd i s fa re  i  nuov i  b i sogn i    ( s i  t ra t ta
sos tanz i a lmen te  d i  c rea re  so l uz i on i  l ow  cos t ,  che  n o n  s i a n o  p e r ò  v e r s i o n i  “ e c o n o m i c h e ”
d e l l e  o f f e r t e  p r e c e d e n t i ) .  E '  necessa r i o  c rea re   “ c o s e  n u o v e ”   ( rea lmente  nuove ) ,  che
d i ano  “d i  p i ù  a  m e n o ”.
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i l  “d i  p iù”

I l  d i  p i ù  è  rapp re sen ta to  da l l e  nuove  es i genze  che  sono,  come  ved remo  p iù  avan t i ,  l e  necess i t à
d i :  curare  la  propria  salute  e  la  propria  psiche  ( i n  d i rez i one  “O l i s t i c a ” )  -  creare  nuova  forme
di organizzazione sociale nelle  quali  si  recuperino valenze sostanzial i  del le  relazioni  umane
–  di  sostenere  una  vita  più  “ecologica”:  che  fornisca  un  nuovo  approccio  con  la  Natura  ed
un  recupero  di  abitudini  di  vita  “natural i”     ( s i  basa  su l l a  nascen te  pe rcez i one  de l l a  necess i t à
d i  impara re  qua l cosa  d i  nuovo  i nvece  d i  f ru i re  pass i vamente  l a  “ cu l tu ra ”  i s t i t uz i ona l e ,  med i a t i c a )
–  soddisfare la r itrovata voglia di  r i trovare gusti  natural i  nel  c ibo .

 

I l  p resen te  p roge t to  t i ene  qu ind i  con to  de l  fa t to  che  i n  p r imo  l uogo,  ogg i  è  necessa r i o
inventare   formule  innovat ive  che  con iughino  l 'aspetto  low-cost   con   quel lo  che  v iene
ch iamato  Tur ismo  2.0  ,  c h e  s i  b a s a  n o n  s o l o  s u  u n  r e c u p e r o  d i  u n a  d i m e n s i o n e
u m a n a ,  m a  a n c h e ,   c o n t e m p o r a n e a m e n t e ,  s u l  s u p p o r t o  d e i  n u o v i  s t r u m e n t i
t e l e m a t i c i  ( In te rne t ,  W i re l ess ,  ecc  …)  per  l ' o rgan i z zaz i one  de l l a  v i t a .

Ne l  nuovo  con tes to ,  do ta to  d i  rego l e  “ r i vo l uz i ona r i e ”  r i spe t to  a  que l l e  de l  merca to  c l a ss i co ,   i
P l aye r  t rad i z i ona l i  sono  comp le tamente  sp i az za t i  :  un  po ’  pe rché  ess i  devono  per  fo r za  d i  cose
con t i nua re ,  pe r  mere  ques t i on i  d i  sop ravv i venza ,  ad  ope ra re  con  i  l o ro  vecch i  p rodo t t i .   E  un  po ’
pe rché  l a  l o ro  menta l i t à  non  può  p rop r i o  ada t ta r s i  a l  nuovo  scena r i o :  ess i  non  hanno  l a  capac i t à
per  immag ina re   fo rme  d i  se rv i z i o  rad i ca lmente  nuove  ne l l ' app rocc i o  con  i l  C l i en te ,  ne l l a  moda l i t à
d i  e rogaz i one ,  ne l l ' u t i l i z zo  d i  s t rument i ,  ne l l a  de f i n i z i one  d i  cos t i  e  d i  p rezz i ,  …  

A l a s s i o  L u x u r y  &  W e l n e s s  V i l l a g e  c o m e  r i s p o s t a

a  q u e s t a  n u o v a  c o n d i z i o n e  d e l  m e r c a t o

Riassumendo:  A l a s s i o  L u x u r y  &  W e l n e s s  V i l l a g e  è  qu ind i  d i  un  proge t to  an t i - c r i s i ,  che
va  i n c o n t r o  a l l e  n u o v e  e s i g e n z e  d e l  M e r c a t o  d o p o - c r i s i  ( i l  c o s i d d e t t o  M e r c a t o
2 . 0 ) ,  i l  qua l e  s i  basa  su :

□  l a  sodd i s faz i one  de l l e  nuove  es i genze  de l l a  gen te   (na t e ,  appunto ,  da  un  r i pensamento
de l l a  v i t a  dopo  l ’ e sper i enza  de l l a  c r i s i )   e  

□  l a  m ino r  d i spon ib i l i t à  f i nanz i a r i a  de l  c l i en te  .

Con  ques ta  so l uz i one  non

i l  C l i e n t e  n o n   r i n u n c i a  a  n u l l a
d e l  l i v e l l o  d i  q u a l i t à  d e l l a  v a c a n z e
d e l  s u p e r - c o u n s u m i s m o  p r e - c r i s i ,

ma,  pur  mantenendo  cos t i  d i  accesso  p i ù  bass i ,  con  l a  p resen te  so l uz i one

s i  e l e v a  i l  l i b e l l o  d i  q u a l i t à  d e l l ’ o f f e r t a  t r a d i z i o n a l e

d e l l a  v a c a n z a

( i n t roducendo  nuove  fo rme  d i  qua l i t à  p i ù  v i c i ne  a l l e  r i ch i es te  de l  pubb l i co  “pos t-
supercosum i smo”)

C i ò  va l e  anche  per  l a  i l  t a rge t  Luxury  (d i c i amo  “ l usso  es t r emo”) :  ch i  non  vuo l e  r i nunc i a re  a l
l u sso ,  con  una  spesa  dec i samente  i n fe r i o re  a  que l l a  p recedente ,  s i  può  o ra  pe rmet t e re  so l uz ion i
d i  v  acanze  che  sotto  alcuni  aspetti  sono  ancora  più  “chic”  (e  snob)  delle  precedenti  (pe r
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ques ta  rag i one  i l  p roge t to  è  pensa to  per  esse re  dec l i na to  i n  due  ve rs i on i :  l ow-cos t /ch i c  &
Luxury ) .

PECULIARITÀ

S i  t ra t ta  d i  un  p roge t to  o r i g i na l e  (da  una  i ndag ine  p i u t to s to  app ro fond i ta  r i su l t a  esse re  un i co
a l  mondo)  che  ing loba  (modi f icando l i )  e lement i  g ià  in  c i rco laz ione  ;  che  vengono  qui
miscelat i   con  serv i z i  o r ig ina l i   (nuove  idee  i sp i ra te  pe r  l o  p i ù  a l  mondo  de l  nascen te  Tur i smo
2 .0 ) .

G l i  e l ement i  i ng loba t i  ne l  p roge t to  sono  c i oè :

■  ciò  che  è  già  esistente  nel  mondo:  s i  t ra t ta  d i  e l ement i  “ impor ta t i ”  da  a l t r i  amb i t i  con
oppor tun i  ada t tament i  –  i n  ques to  caso ,  r i - u t i l i z zando  e l ement i  g i à  es i s ten t i  s i  segue  un
perco rso  d i  p roge t taz i one  de l l a  So luz i one   che  o f f r e  u n  b u o n  l i v e l l o  d i  c e r t e z z a :   c i
s i  b a s a  s u  r i f e r i m e n t i  c o n c r e t i  c h e  p o s s o n o  e s s e r e  s t u d i a t i ,  ne l  bene  e  ne l
ma le ,  con  a t tenz i one .  C i ò  va l e  s i a  pe r  i  s i ngo l i  e l ement i  mate r i a l i ,   come  l e  t ende  (es i s ten t i
i n  con tes t i  eso t i c i  come i  Sa fa r i ) ,  s i a  pe r  i  se rv i z i  e roga t i  .

■  ciò che è radicalmente innovativo  ( i n  c i ò  s i  è  “ i  p r im i  a l  mondo” ) :  s i  t ra t ta  d i  se rv i z i  l ow-
cos t  (de l l a  se r i e  “Se rv i z i  2 .0 ” ) .  Una  p e c u l i a r i t à  d i  q u e s t i  s e r v i z i  è  d i  g a r a n t i r e ,
o l t r e  a  b a s s i  p r e z z i  d i  a c c e s s o  e  n u o v e  f o r m e  d i  q u a l i t à  d e l l a  v i t a ,   u n a
e s t r e m a  r a z i o n a l i z z a z i o n e  d e i  s i s t e m i  d i  e r o g a z i o n e  ( l a  qua l e  p roduce ,  t ra  l e
a l t re  cose ,  un  a l to  l i ve l l o  d i  econom ie ;  e  l a  poss ib i l i t à  d i  accedere  a  nuov i  mod i  d i  v i ve re  l e
re l az ion i  umane  a l l ' i n te rno  d i  una  comun i tà  r i s t re t ta ) :  l e  pe rsone ,  ne l  l o ro  pe r iodo  d i
res i denza ,  sono  con t i nuamente  suppo r ta te  da  s i s tem i  d i  o rgan i z zaz ione  “ te l emat i ca ”  de l l a
v i t a  de l   V i l l agg i o   (u t i l i z zano  d i spos i t i v i  do ta t i  d i  i n te r fac c i a  asso l u tamente  ami chevo l e ,  f i s s i
o  po r t a t i l i  che  s i  t engono  sempre  con  sé ,  anche  i n  sp i agg i a )  e  d i  comun icaz i one
c l i en t i /o rgan i z zaz ione ,  e  t ra  i  C l i en t i   (d i spos i t i v i  che  perme t tono  a l  C l i en te  d i  esse re  sempre
segu i to  da l l ’ o rgan i z zaz i one ,  d i  o rgan i z za re  l e  g io rna te  ass i eme  ad  a l t r i  ab i t an t i  de l
v i l l agg i o ,   ecc . . .)

: : a l c u n i  r i f e r i m e n t i

Ques te  sono  l e  a t t i v i t à  g i à  p resen t i  su l  merca to ,  a l l e  qua l i  s i  fa  r i f e r imento  ne l l a  fase
p roge t t ua l e  ( s i  t enga  con to  che  non  s i  t ra t ta  a f fa t to  d i  compet i t o r s  ,  po i ché  ta l i  rea l t à  ope rano  i n
a ree  geog ra f i che  d i s tan t i ,  e  i  se rv i z i  da  ess i  e roga t i  sono  sos tanz i a lmente  d i f fe r en t i  da  que l l i
con tenu t i  ne l  p resen te  p roge t to ;  p r i v i  d i  component i  i nnova t i ve  t i p i che  de l  nuovo  Merca to  pos t-
c r i s i ) :

□ v i l l agg i  tu r i s t i c i  con  Bunga low e  Tuku l .
□ Welness  fa rm (Beau ty  fa rm)
□ Luxury  camp  (s i tua t i  p i ù  che  a l t ro  i n  l uogh i  eso t i c i :  A f r i c a  ( sa fa r i ) ,  Canada  (ved i

Vancouver ) .
□ a l t ro :   Camp per  bamb in i ,  Cen t r i  d i  Cu l tu ra  e  Te rap i e  o l i s t i che ,  . . .
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A L C U NE  Q U A LI T À

Quind i  i l  p roge t to  è  o r i en ta to  non  so lo  a  d e f i n i r e  u n a  n u o v a  “ t i p o l o g i a  d i  s t r u t t u r a ” ,
ma  anche  n u o v e  m o d a l i t à  d i  v i t a  “ t u r i s t i c a ” :  s i  t ra t ta  d i  nuove  fo rmu le  che  ga ran t i s cono
una  nuova  qua l i t à  de l l a  v i t a  de l  V i l l egg i an te .

Uno  de i  t emi  è :  Welness  V i l lage  +  Beauty  farm   (en t ramb i  i  t em i  sono  sv i l uppa t i  i n  una
nuova  concez i one  “O l i s t i c a ” :  s t a r  b e n e  e  c u r a r e  l a  s a l u t e  i n  m o d o  “ n a t u r a l e ” ;  un
t rend  a t tua l e  mo l to  p ro f i cuo ) .

S i   de f i n i s ce  c i oè  un  luogo  ne l  qua l e  l e  pe r sone  possono  sodd i s fa re  l e  nuove  es i genze  de l l a
pos t- pos t-mode rn i t à :  godere  d i  un  r iposo  r igeneratore   ( l e  a t tua l i  vacanze  sono  un  “ l avo ro ”,
con  una  v i t a  che  r i p roduce  pa ro  pa ro  que l l a  de l l a  c i t t à ) .

U n  l u o g o  d o v e  n o n  v e n g o n o  a f f a t t o  a  m a n c a r e  l e   m o d a l i t à  a l l e  q u a l i  i l
C l i e n t e  è  a b i t u a t o  ( a d  e s e m p i o  d i  c a r a t t e r e  l u d i c o ) :  q u e s t o  s o n o  s o l o
t r a s f o r m a t e  i n  u n a  d e c l i n a z i o n e  p i ù  v i c i n a  a l l e  s u e  n u o v e  e s i g e n z e .  E ,  pe r  f i n i re ,
un  l uogo  ne l  qua l e

i l  c o s t o  g l o b a l e  d e l l a  v a c a n z a  è  m o l t o  i n f e r i o r e

a  q u e l l o  d i  u n a  v a c a n z a  “ s t a n d a r d ”  a t t u a l e .

I l  C l i en te  ha  a  d i spos i z i one  (come  opz i on i :  l ' o f f e r t a  s i  d i s t i n g u e  p e r  l a  m o d u l a r i t à
d e l l e  s o l u z i o n i ,  a l t a m e n t e  p e r s o n a l i z z a b i l i )  In te rne t ,  TV,  max i sche rmo  per  f i lm  o
even t i .   G i och i  pe r  i  bamb in i ,  “pa l es t ra ”,  sauna ,  p i s c i na ,  massagg i  e  tu t t e  l e  va r i e  a t t i v i t à
O l i s t i che .  R i s to raz i one  d i  a l t o  l i ve l l o ,  c ibo  d i  o t t ima  qua l i t à  .  Ma  anche  l a  poss i b i l i t à  c i  cuc i na rs i
da  sé  i  pas t i ,  acqu i s tando  i l  c i bo  ad  un  “merca t i no ”  i n te rno  ne l  qua l e  sono  per i od i camente
p resen t i  con tad in i  e  pesca to r i  de l  l uogo,  o  ne l l o  S to re   con  prodo t t i  con fez i ona t i  ad  hoc
d i re t t amente  da  p rodu t to r i  s ce l t i ) .  E  va r i  se rv i z i - commod i t i e s  (nu rse ,  …  f ino  a l l a  co l f  pe r sona l e  ) .  

A l a s s i o  L u x u r y  &  W e l n e s s  V i l l a g e ,  i n  s i n t es i ,  può  esse re  def i n i t o  

u n  l u o g o  d o v e :  s i  t r o v a  i l  B e l l o ,  i l  B u o n o ;  s i  r i g e n e r a  l a  s a l u t e  f i s i c a  e
m e n t a l e ,  s i  m i g l i o r a  s e  s t e s s i  e  “ c o s t a  p o c o ”  ( s i  d e f i n i s c e  u n  “ N e w C h i c ” ,  o

“ N e w  L u x u r y ” ) .

In  ques to  l uogo  s i  t rova  c i oè :

■ Benessere  anche  ol istico  ( ved i  Cen t ro  O l i s t i c o  A l ass i o ,  qu i  i n  tono  m ino re ,  d i l u i to )  e
Beauty  (Beau ty  Fa rm) .

■ Cibo  genuino  (naturale)  ed  economico  (ma  anche  a l cun i  p rodo t t i  s ce l t i  da  superma rke t ,
sempre  con  c r i t e r i o  d i  buon  rappo r to  qua l i t à /p rezo ) .

■ Alloggiamenti  comodi,  ma  “da  vacanza”  (una  cond i z i one  “na tu ra l e ”  che  permet te  d i
rompere  con  l e  rou t i ne  d i  v i t a  de l l a  c i t t à  –  l ' ab i t ab i l i t à  è  mo l to  p i ù  v i c i na  a  que l l a  d i  un
bunga low che  non  a  que l l a  d i  una  tenda) .

■ Attività ludiche  ( t rad i z i ona l e  ed  “eco l og i che” ) .
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■ Qualsiasi  forma  di  servizio  che  possa  rendere  più  comoda  la  vi l leggiatura ;  s i a  pe r
adu l t i  che  per  i  bamb in i :  pa rco  g ioch i ,  se rv i z i  nu r se  ( “ con  a t t i v i t à ” ) ,  …  No l egg i  au to ,
moto r i n i ,  b i c i  s i a  a l  Camp,  s i a  su l l a  cos ta

■ spiaggia  “speciale”  ( co l l ega ta  con  nave t ta ) :  r i se rva ta ,  con  a t t i v i t à  pecu l i a r i  s i a  d i u rne  che
sera l i  (ba rbecue ,  pa r ty,  … .)  [a t t i v i t à  i n  co -ges t i one]

: : I  P L U S

■  Il  prezzo  è  molto  basso  se  pa ragona to  a i  cos to  d i  una  vacanza  t rad i z iona l e  ( i n  a l l ogg i o  o
v i l l agg i o :  mo l to   v i c i no  a  que l l o  de l  campegg io ) .   C i ò  va l e ,  i n  pa r t i co l a r e ,  pe r  l e  famig l i e
con  i  bambin i .

■  offre molto  di  più :  c i  sono  se rv i z i  che  non  sono  d i spon ib i l i  ne l l a  vacanza  no rma le

■  la  quali tà  della  vita  è  molto  più  elevata :  be l l e z za  de l  l uogo,  t ranqu i l l i t à ,  c i bo ,   a t t i v i t à
Beau ty  e  O l i s t i che ,  oppo r tun i t à  d i  m ig l i o ra rs i  app rendendo  cose  nuove ,  . . .

■         la  formula  permette  ino l tre  d i  creare  nuovi  post i  d i  v i l l egg iatura  in  una  rea l tà  
satura   ( cosa  che  rapp re sen ta  anche  un  appea l  pe r  l e  Pubb l i che  Ammin i s t raz i on i  de l l e
lo ca l i t à  d i  v i l l egg i a tu ra ) .

No ta :  a l cune  a t t i v i t à  sono  separa te  da l l a  ges t i one  de l  Bus i ness  p r i nc ipa l e :  sono  ges t i t e  ass i eme
a  Pa r t ne r  de l  se t to re  spec i f i c o  (p revedono  un  budget  spec i f i c o ,  sono  probab i lmente  a t t i va te  i n  un
secondo  tempo,  u t i l i z zando  g l i  i ncass i  de l  co re  bus i ness ,  ….) .

L E  VA R I E  D E C L I N A Z I ON I

La  So luz i one  ( se rv i z i ,  a t t i v i t à  e  s t ru t t u re )  è  p ropos ta  i n  d i ve rse  dec l i naz i on i    (d i ve rse  ve rs i on i
de l l a  So luz i one  che  sa ranno  ub i ca te  in  luogh i  d i ve rs i ,  a t t i gu i  o  geog ra f i c amente  separa t i ) .

Le  va r i e  dec l i naz i on i  s i  basano  su  competenze  ed  espe r i enze  comuni ,  e  su  econom ie  d i  sca l a .  

Le  due  ve rs i on i  fondamenta l i  ( a i  due  es t r emi  de l l a  gamma):

■         BASE  :  c o m u n q u e  m o l t o  C h i c ,  t o p - l e v e l  p e r  q u a n t o  r i g u a r d a  i l  W e l l n e s s ,  e  d i
e l eva ta  qua l i t à  pe r  se rv i z i  t rad i z i ona l i  e  “a l t e rna t i v i ”  (o l i s t i c i ) ,  c i bo ,  …

■         LUXURY  :  l i ve l l o  d i  l u s s o  p a r t i c o l a r m e n t e  e l e v a t o ,  con  spaz i o  ab i t a t i vo  mo l to  amp io  ,
poss i b i l i t à  d i  ave re  tende  per  g l i  o sp i t i  ,  p i s c i na  p r i va ta   ( s t ru t tu ra  mob i l e ,  fuo r i - t e r ra ) ,
pe rsona l e  d i  se rv i z i o  ded i ca to  ,  res i den te ,  ecc  …  ( i n  ogn i  caso  con  p rezz i  mo l to  bass i
r i spe t to  ad  a l t re  so l uz ione  d i  vacanze  de l l o  s t esso  teno re)
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V i  sono  po i  de l l e  va r i an t i  spec i f i che ,  una  de l l e  qua l i  è  “eco l og i ca ”   (E c o C a m p ,    ne l l a  qua l e  l e
persone  s i  ges t i scono  l ’ o r to ,  l e  bes t i e  da  co r t i l e ,  . .) .  Sono  dec l i naz i on i  che  possono  esse re
va lu ta te  i n  un  secondo  momento .  

[  S i  t enga  con to  ne l l a  p resen te  espos i z i one  de l  P roge t to  sono  qu ind i  m i sce l a t i  e l ement i  che
appar tengono  a l l e  due  so l uz i on i  (Lusso  e  Base )  ]

S T R A T E G I E

Ci  s i  basa  su  i n v e s t i m e n t i  i n i z i a l i  m i n i m i .

: : i n v e s t i m e n t i

Ter ren i :  s i  può  compera re  un  p i c co lo  te r reno  come  “nuc l eo ”  d i  base ,  e  p rendere  te r r en i  i n to rno
in  a f f i t t o  s tag i ona l e  ( impor t an te :  fa re  opz i one  d i  acqu i s to  pe r  non  veder  sa l i r e  ne l  f ra t tempo  i l
p rezzo ,  e  con t ra t t i  a  l unga  scadenza ) .

 (pe r  i l  p rop r i e ta r i o  g l i  u l i v i  de l l ’ u l i ve to  con t i nuano  a  p rodur re  anche  ment re  g l i  appezzament i
sono  ad ib i t i  a  Camp) .

P robab i lmente  s i  può  accedere  a  f i nanz i ament i  a  fondo  perdu to  (met t endo  in  r i sa l t o  l e  qua l i t à
“eco l og i che”  e  “ soc i a l i ” ) .

: : p e r m e s s i

I l  Comune  osp i t an te  dov rebbe  esse re  mot i va to  ad  accog l i e re  l ' i n i z i a t i va :  l o ro  de l  bus i nes s
(anche  so l o  pe r  i  negoz i  de l  paese ,  ge l a ta i ,  …) .  Qu ind i  dov rebbe  fac i l i t a re  l e  cose .

05 /07 /12 10



DESCRIZIONE DELLE SOLUZIONI

I l  t ema è  Lusso  +  We l l ness .

Tu t to  deve  es se re  i n  t ema (ch i c ) :  ogn i  e l emento  s t ru t tu ra l e ,  anche  l o  “ s to re”.

In  b reve  l e  va r i e  pa r t i  desc r i t t e  p i ù  i n  de t tag l i o  ne l  p ross imo  cap i to lo :

SPAZIO ABITATIVO

Ub i ca to  su l  t e r ra zzo  de l l ’ u l i ve to ,  comprende  tenda  ( t enda  opz i ona l e  pe r  bamb in i ) ,  b lo cco
se rv i z i ,  ve randa  a t t rezza ta  e  va r i e  opz i on i  (amaca ,  . . .) .   Sepa ra to  su i  4  l a t i  da  s i ep i ,
panne l l i  va r i  ( l egno,  canne ,) ,  p i an t i ne  e  f i o r i .

SPAZI  COMUNI

Ri s to ran t e ,  p i sc i na ,  a rea  even t i  ( con  max i sche rmo) ,  pa l es t ra ,  … .

SERVIZI  

□ Trasport i  persone :  nave t te  d i  co l l egamento  con  i l  paese  e   l e  sp i agge  ( sp i agg i a  p r i va ta ,
e  a l t r i  pun t i  de l l a  cos ta )

□ Nolegg i :  ve t tu re  l eggere  ( i n  un  secondo  tempo  eco l og i che) ,  moto r i n i ,  b i c i c l e t te  ( s i a  da l
v i l l agg io ,  s i a  da  un  “depos i to ”  in  paese ,  su l l a  cos ta  –  i n  modo  che  uno  possa  p rendere  l a
nave t ta ,  po i  se rv i r s i  d i  b i c i c l e t t a ,  moto r i no ,  . . .)

□ serv iz i  e f fe ttuat i  da  personale :  pe r  l o  spaz i o  ab i t a t i vo  (ad  o re  f i s se ,  una  tan tum) ,  … .
□ serv iz i  se l f -serv ice :  l avander i a ,  … .

STORE  (e  mercat ino  contad in i  e
pesc ivendo l i )

□  c ibo  d i  “na tu ra l e ”  e  da  spe rmerca to .
□ Var i e  …

ATTIVITA '

□ ….......
□ ….......

SPIAGGIA

Sp i agg i a  i n  coges t i one  con  a l t r i  ( s i  u t i l i z za  sp i agg i a  fuo r i  da l  cen t ro  d i  A l ass i o ) .
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PIÙ IN DETTAGLIO

S i  i l l u s t rano  qu i  g l i  spaz i  d i  cu i  v i l l agg i o  s i  compone  d i :

□  spaz i  ab i t a t i v i  p r i va t i  :  do ta t i  d i  tu t t i  g l i  e l ement i  che  so l i t amente  s i  t rovano  i n  una
ab i taz i one  d i  vacanza  –  pav iment i  i n  l egno,  mob i l i a ,  t appe t i ,  …  (p robab i lmente  i l  t u t to
sa rà  s t ru t tu ra to  i n  modo  che  ne l l o  spaz i o  ab i t a t i vo  p r i va to  l ' u ten te  consumerà  so l o  l e
co l az i on i  e  “p ranz i  f redd i ” ) .

□  spaz i  comun i  :  c iò  che  s i  t rova  ne i  V i l l agg i  vacanze ,  e  ne i  We l l ness  cen te r  ( so l o  i n
ve rs i one  Tur i smo  2 .0 ,  e   p i ù  o l i s t i c a ) .

S P A Z I O  A B I T A T I V O

S i  t ra t ta  d i  uno  spaz i o  ab i t a t i vo  r i c ava to  su i  g radon i  d i  un  u l i ve to   a l l ' omb ra  deg l i  u l i v i .  Uno
spaz io  ab i t a t i vo  i so l a to  dag l i  a l t r i  spaz i  con  ba r r i e ra  fo rmata  da  s i epe  e  pa raven to  .  Do ta to  d i

impor tan t i  comfo r t ,  t enda  d i  l u sso  con ,  i n  t ema,  tu t t i  g l i  a ccesso r i  d i  una  ab i t az i one  d i  a l t o
l i ve l l o .  Se rv i z i  i g i en i c i  pe rsona l i   ( con  pa re t i  so l i de ) ,  a rea  g i a rd i no  con  tavo l o  ,  amaca ,  g ioch i  pe r  i
bamb in i  ,  …  Te n d a  o p z i o n a l e  p e r  b a m b i n i .  Opz i ona l i :  p i cco l a  p i s c i na ,  . . .

V i  sono  p i ù  ve r s i on i  dec l i nab i l i  da l l e  due  ve rs i on i  Base  e  Luxury,  con  ca ra t t e r i s t i che
sos tanz i a lmen te  d i f fe ren t i .

Lo  spaz io  ab i t a t i vo   è  un  g i a rd i no  e rboso ,  con  f i o r i  e  camminament i  i n  p i e t ra .  E '  p ro te t to
(P r i vacy )  su i  qua t t ro  l a t i :  a  monte  muro  d i  p i e t ra  de l l ’ u l i ve to ,  a  va l l e  da  una  ba l aus t ra  che
imped i sce  l a  v i s ta  su l  passagg io  ( i l  g radone  d i  l i ve l l o  in fe r i o re ) ,  fo rmata  da  un  mure t to ,  o
ba l aus t ra  ch i usa  i n  l egno.  Su i  due  l a t i  s i n i s t ro  e  des t ro  l a  p r i vacy  è  p ro te t t a  da  due  ba r r i e r e
fo rmate  da  s i ep i ,  pa raven t i  ( i n  canne  o  l egno)  .

G l i  spaz i  ab i t a t i v i  sono  s tud i a t i  i n  modo  che  i  v i l l egg i an t i  non  possano  esse re  d i s tu rba t i ,  anche
da l  pun to  d i  v i s ta  de l  rumore  (p i ù  è  e l eva to  i l  p rezzo ,  p i ù  d i s tan t i  e  separa t i  da  ba r r i e re  sa ranno
g l i  spaz i  ab i t a t i v i ) .
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La  tenda   è  fa t t a  con  mate r i a l i  “nob i l i ”  ( t rad i z i ona l i :  co tone  spesso ,  pa l i  d i  l egno  g rezzo ,  . . .) .
Ed  è  mo l to  ch i c ,  come que l l e  de i  Sa fa r i .

La  tenda  è  pav imenta ta  i n  l egno,  o  con  p i as t re l l e  d i  p reg i o .

Pe r  i  bamb in i  è  p rev i s ta  una  seconda  tenda  opz i ona l e  ( con  fogge  pa r t i co l a r i  app rezza te  da i
bamb in i ) .

A l cune  immag in i  d i  r i f e r imento :

 
un ’ idea  deg l i  in te rn i ,
anche se  in  questo
caso è  una  vers i one
d i  tenda p iù  grande.
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Lo  spaz i o  ab i t a t i vo  comprende:

□ una  ve randa  per  re l ax  e  pe r  consumare  pas t i  ( l a  t enda  d i spone ,  d i  base ,  tu t t i  g l i
s t r ument i  pe r  p repa ra re  co l az i on i  o  semp l i c i  p ranz i  “ f redd i ” )

□ i  se rv i z i  i g i en i c i  ( i n  box  sepa ra to ,  ne l l a  pa r t e  re t ros t an te  l a  t enda  –  i n  box  p robab i lmente
i n  l egno  o  canne) .

□ Spaz i o  “g i a rd i no ”  con  amaca ,  sd ra io ,  ecc  …  E '  poss i b i l e  ave re  una  p i c co l a  p i s c i na ,   g i och i
pe r  i  bamb in i ,  … 

P r i vacy :  s i  pensa  che  per  tu te l a re  l a  t ranqu i l l i t à  deg l i  spaz i  ab i t a t i v i  v i  sa ranno  p robab i lmente
de l l e  “ rego l e ”  (non  s t ressan t i ) :  rad io  e  TV  av ranno  aur i co l a r i  w i re l ess  (g l i  a l t opa r l an t i  av ranno  un
vo lume  mo l t i  l im i ta to ) ,  v i  sa ranno  spaz i  ne l l ' a rea  comune ,  pe r  o rgan i z za re  even tua l i  fes t i c c i o l e
danzan t i ,  ec c  … 

IL BAGNO

I l  b l oc co  de i  se rv i z i  è  s i tua to  d i e t ro  l a  t enda  (a  r i dosso  de l  muro  che  de l im i ta  i l  t e r razzo
super i o re ) ,  co l l ega to  con  l a  t enda  con  un  sen t i e ro  in  p i e t ra  (v i  s i  può  accedere  anche
d i re t t amente  da l l a  pa r te  pos te r i o re  de l l a  t enda ) .

Tu t t i  g l i  e l emen t i  sono  comod i  e  lussuos i  (v i  sono  d i ve rse  ve rs i on i ,  da l  Ba se  a l  Lusso ) .

C i  può  esse re  l a  vasca  i n  l egno  (come op t i ona l  una  Jacuzz i  i n  l egno” ) .  

Vengono  propos t i  bagn i  a romat i z za t i  ( con  “p rodo t t i ”  na tu ra l i :  e rbe ,  bucce  d i  f ru t ta ,  …)
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ARREDAMENTO E ACCESSORI

L’ a r redamen to  rende  l a  t enda  mo l to  con fo r tevo l e  e  l ussuosa ,  anche  se  es so  è  de l  t i po  “camp”.

S i  r i c o rda  che  i l  pacche t to  a r r edamento  ed  acces so r i  v i ene  r i t ag l i a to  su  mi su ra  (una  se r i e  d i
opz i on i  che  vengono  i ns ta l l a te   immed ia tamente  p r ima  de l l ' a r r i vo  de l  C l i en te ) .

Possono  es se rc i  a rmad i  in  s to f fa  (appes i  a l l a  s t r u t tu ra  de l l a  t enda ,  o  a  “ s t and in i ” ) ,  o  i n  l egno.

La  do taz i one  comprende:  

□ bo l l i t o re  + toas t
□ Mob i l e t to  c ibo  +  f r i goba r  (anche  per  i nsa l a te ,  . .) .  I l  f r i go  può  esse re ,  i n  una  ve rs i one

ve ramente  “camp”,  con  i l  gh i acc io  (non  fa  rumore  –  i l  c l i en te  può  sceg l i e r e ) .  
□ …. .

Op t i ona l s  (no l egg i o ) :  TV,   sd ra i o  d i  v im in i ,  t avo l i  spec i a l i  (pe r  p i ù  pe rsone) ,  p i c co l a  p i sc i na ,  . .  
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S P A Z I  CO M U NI  

□ Ristorante  ( con  l a  poss i b i l i t à  d i  fa r s i  po r ta re  p ranz i ,  co l az i on i  i n  t enda ) .
□ Area  p isc ina  (può  anche  esse re  una  s t ru t tu ra  montab i l e ,  fuo r i  t e r ra  ,con  impa l ca tu ra  e

pedana  d i  l egno) .
□ Area  event i  ( con  max i schermo per  vedere  f i lm  (a  r i ch i es ta ) ,  even t i  spo r t i v i ,  ….)
□ Palestra  ( so t to  tendone) .  
□ …. . . . . . . .

I  S E R V I Z I  E  L O  S T O R E

Lo  S to re   può  esse re  ( se  v i  sono  l im i t i  bu roc ra t i c i )  so t to  un  tendone  ( lo  s tesso  va l e  pe r  i  va r i
spaz i  comun i ) .  O  i n  cos t ruz i one  p re fabb r i ca ta  mo l to  l eggera ,  da  smonta re  i n  i nve rno .

O l t re  a l  c i bo  lo  S to re  vende  anche  a l t r i  p rodo t t i :  abb ig l i amento   ed  accesso r i ,  i n  pa r te  d i  una
l i nea  esc l us i va  ( i n f rad i to  e  spad r i l l a s ,  mag l i e t te ) ,  p rodo t t i  da  sp i agg i a  ( te l i ,  bo rse) ,  G io rna l i ,
l i b r i ,  . . .

IL CIBO

Al cun i  p rodo t t i  sono  po r ta t i ,   p i ù  vo l t e  a l l a  se t t imana ,  da  ag r i co l to r i  e  pesc i vendo l i  ed  vendut i
come a l  merca to :  Contad ino  ( ve rdura ,  uova ,  …)  -  Formaggia io  -  Pesc ivendo lo

V ino  e  O l io  sono  vendut i  ne l l o  S to re :  sono  acqu i s ta t i  da  fo rn i to r i  d i  qua l i t à ,  ed  imbo t t i g l i a t i
con  i l  march i o  de l  V i l l age .

Ne l l o  S to re  sono  vendut i  anche  p rodo t t i  da  supermerca to  ( sce l t i  t ra  i  p rodo t t i  p i ù  econom ic i ) :
p robab i lmente  s i  i nd i v i dua  un  supe rmerca to  d i  qua l i t à   de l l a  zona ,  e  s i  s ce l gono   i  p rodo t t i
m ig l i o r i  ( s i  fa  i n  modo  che  i l  magazz i no  cen t ra l e  mand i  a  l o ro  un  panca l e  ded i ca to  –  ta l e
supermaket  ha  anche  a l  poss i b i l i t à  d i  fa r s i  pubb l i c i t à  ne l l o  S to re :  pe r  i  mo l t i s s im i  po rdo t t i  non
p resen t i  su l  pos to :  “ l a  gamma comp le ta  d i  p rodo t t i  l a  t rova te  a l l a  sede  d i  v i a  . . .” ) .

SERVIZI

S i  r i c o rda  che  i l  pacche t to  acqu i s ta to  è  a l t amente  persona l i z zab i l e ,  con  opz i on i  che  vanno  da l
l i ve l l o  “base”  a l  l u sso .  I l  l i ve l l o  m in imo  è  “mi  facc io  tu t to  da  me”  (pu l i z i e ,  b i ancher i a ,  . . .)

■ l avande r i a :  se l f  se rv i ce  –  con  persona l e

E ’  poss i b i l e  r i t i ra re  bo rsa  d i  p l as t i c a  con  s i g i l l o  con  l a  b i ancher i a  pu l i t a ,  e  r i po r ta re  ne l l a
s te ssa  bo rsa  que l l a  spo rca .

■ Serv i z i o  co l f  (da  que l l o  base ,  t i po  a l be rgo ,  comunque  opz i ona l e ;  a  sev i z i  ex t ra  su  r i ch i es ta ) .

■ Nurse  (una  so r t a  d i  a s i l o  ne l  qua l e  l a sc i a re  i  bamb in i ;  anche  se rv i z io  ded i ca to  a i  p rop r i
bamb in i .  
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■ In te rne t :  “ i n te rne t  po in t  ”  e  “ i n te rne t  in  t enda  ”  coper tu ra  co rd l ess  pe r  ch i ave t te  (con
no l egg i o  ch i ave t t e )

CE N T R O  WE L L N E S S - O L I S T I C O

S i  può  a t t i va re  l ’ a t t i v i t à  de l  “Cen t ro  O l i s t i co  A l ass i o ”,   pa rz i a lmen te ,  c reandone  so l o  una
p i cco l a  pa r t e :  l ’ o rgan i z zaz ione  d i  co rs i ,  massagg i ,  consu l t i  con  te rapeu t i ,  ec c  …  V i  possono
esse re :

▫ Cors i  d i  cuc i na  ( s i  mang i a  a  cena  c iò  che  s i  è  cuc i na to )
▫ Massagg i
▫ Cure
▫ P ra t i che

P iù  even tua l i  co rs i  e  sem ina r i

S E M P R E  C O NN E S S I  WI R E L E S S  ( S E N Z A  F I L I )

L’ aspe t to  “ In fo rmat i co ”  non  è  a f fa t to  “ In fo rmat i co ” :  tu t t i  i  s i s t em i  hanno  una  i n te r facc i a
ha rdware  e  so f tware  es t r emamente  semp l i c e ,  am ichevo l e .  I l  v i l l egg i an te  è  sempre  i n  con ta t to  con
l ' o rgan i z zaz i one .  Può  r i ch i edere  e  p reno ta re  se rv i z i  (o rd i na re  qua l cosa ,  i n  t enda ,  i n  sp i agg i a ,
fa r s i  ven i re  a  p rendere ,  i n fo rmars i ,  p reno ta re  cena ,  no l egg i o ,  …  -  es . :  un  so f tware  perme t te  d i
r i c evere  propos te  ed  ades i on i ,  pe r  def i n i re  p rog rammaz ione  even t i  e  f i lm) .

Se rv i z i  va r i  conness i :  da l l a  sp i agg i a  s i  può  p reno ta re  l a  spesa ,  che  v i ene  consegna ta  i n  t enda .

: : “ i n  r e t e ”

L'u t en te  ha  una  persona l e  “Agenda”  in  re t e ,  connessa  con  s i s tema  d i  p reno taz i one ,  che  usa  per
p i an i f i c a re  l e  g i o rna t e ,  comun ica re  con  g l i  a l t r i  v i l l egg i an t i ,  . . .  

C ’ è  un  Facebook  de l  V i l l age  –  una  cha t   (ac cess i b i l e ,  con  l e  dovu te  l im i taz i on i ,  anche  da l l a
p rop r i a  ab i t az i one  –  se r ve ,  i n  ques to  caso ,  pe r  f i de l i z za re  i  c l i en t i ;  e  pe r  a t t i ra rne  d i  nuov i ) .

: : R a d i o

I l  V i l l egg i an t e  d i spone   un  r i c ev i to re  w i re l ess  che  funz iona  anche  da  te l e fon ino  in te rno .
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: : W e b  T V

V i  è  una  te l ev i s i one  “de l  V i l l agg i o ”  (w i re l ess )  con  p i ù  cana l i  che  t rasmet t e  p rog rammi  ded i ca t i
a l l a  vacanza  (è  i n te ra t t i va ) .  S i  p resen t ano  anche  g l i  even t i ,  e  da l l e  s che rmate  s i  può  d i re t tamente
p reno ta re  … .

A T T I V I T À  S C O R P O R A T E  ( G E S T I T E  IN

C O G E S T I O NE  C O N  T E R Z I )

▫ cava l l o
▫ b i ke
▫ t enn i s
▫ sp i agg i a

: : s p i a g g i a

[ s i  t enga  con to  che  l a  sp i agg i a  è  un  i nves t imento  separa to :  i n  ogn i  caso  è  un  bus i ness
agg iun t i vo  r i spe t to  a l  V i l l agg io ,  che  può  esse re  c rea to  i n  un  secondo  tempo,  e  con  un  soc i o  ad
hoc ] .

S i  possono  u t i l i z za re   de l l e  sp i agge  non  anco ra  s f ru t ta l e  d i  p rop r i e tà  d i  a lbe rgh i ,  campegg i  ( s i
possono  s t ipu l a re  ac co rd i  –  i n  ques to  caso ,  con  l e  nave t te  non  c ' è  i l  p rob l ema  c l ass i co  de l l a
access i b i l i t à :  i l  pa rchegg io ) .  S i  può  s f ru t ta re  l ’ ape r t u ra  de l l a  fe r r ov i a  a l l a  b i c i c l e t te  pe r
ragg iungere  nuove  sp i agge  ( s i  possono  cos t ru i re  te r razze  d i  l egno  sug l i  s cog l i  … .) .

La  sp i agg i a  è  mo l to  ch i c .  S i  t enga  con to  che  può  es se re  anche  so l o  pe r  30 -60  persone  i l  che
s ign i f i c a ,   a l  mass imo  una  t ren t i na  d i  ombre l l on i .

La  sp i agg i a  v i ene  u t i l i z za ta  pe r  a t t i v i t à  d i u rne  e  se ra l i .  D i  g i o rno  è  poss ib i l e  p ranza re  i n
sp i agg i a  (con  se rv i z i o  r i s to ran te ,  o  u t i l i z zando  un  a rea  appos i t a ) .  V i  sono  a t t i v i t à  o l i s t i che ,
no l egg i  ba rche ,  su r f,  …  La  se ra  ape r i t i vo  su l l a  sp i agg i a  (p r ima  de l  r i en t ro  in  nave t ta ) ,  e  ogn i
tan to  g r i g l i a te ,  pa r ty,  … .
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